Fran innovation till introduktion pa

NYSE

Berittelsen om hur en byra i Helsingborg lanserade en borsjatte i USA




“Vi behover ett nyit, globalt gangbart varumarke.”

Ullllllllillgell
Att skapa ett nytt namn, identitet, varumarkesplattform
och marknadsfoéringsmaterial till ett amerikanskt bolag

vart miljarder dollar som stod infor introduktion pa the
New York Stock Exchange (NYSE).

Metoden

Att identifiera och uttrycka den befintliga féretagskulturen
och anvinda den som ledstjarna under hela processen.

Losningen

1. Ett namn med stark anknytning till foretagskulturen
och med ett bra, vardebaserat innehall.

2. Envisuell identitet och varumarkesplattform som
bygger pa foretagets tradition och virden, samtidigt
som den férmedlar bilden av en modern organisation
som bade forutser och méter kundernas behov.

3. En omfattande marknadsforingsinsats som presenterar
de nya kirnbudskapen samt foretagets nya identitet
och personlighet, bade internt och externt.

@BT Corporation

Den nya logotypen for [BT Corporation symboliserar eit globalt, visiondrt foretag med starkt

engagemang och lang tradition. De konservativa firgerna bldtt, svart och gratt balanserar

de assymetriska och flerdimensionella formerna.

Utfallet

"Pyramid har varit mycket professionella
och kreativa samt gett oss inspiration och
stod genom hela beslutsprocessen. Vi tycker
resultatet ar fantastiskt!”

Christer Wiklander
Director Marketing Communications, [BT Corporation.



Ground Support Equipment

@BT Aerclech

FMCroodtech

Going...

@BT FoodTech

Frigoscandia
GYRoCOMPACT" M7

The next generation spiral freezer, chiller & proofer

wh @ (D18 FoodTech

Going... Hello!

FoodTech
ais the

For att pa ett effektivt sitt kommunicera de nya budskapen for [BT Corporation, J[BT FoodTech
och [BT AeroTech skapades en ny kommunikationsplattform med bl.a. en informativ webbplats,

annonser i fackpress och nya trycksaker.



JBT: Ett visionart foretag med lang tradition

Den 1 augusti 2008 noterades [BT Corporation pa New York-borsen, NYSE.
En varldsledande leverantor av tekniska kvalitetslosningar for livsmedels- och

flygindustrin var fodd. Pd nagra fa mdanader skapade Pyramid tillsammans

med det nya Chicagobaserade foretaget ett nytt namn, en unik visuell identitet,

en komplett varumdarkesplattform och marknadsforingsstrategt.

I slutet av oktober 2007 meddelade FMC Technologies,
med huvudkontor i Houston, Texas, att de avsag att
avknoppa divisionerna FoodTech och Airport Systems
till ett separat, borsnoterat bolag. I konkurrens med
ledande, multinationella varumarkesbyraer fick Pyramid
Communication uppdraget att i samarbete med foretags-
ledningen utveckla en varumarkes- och marknadsforings-
strategi for att lansera det nya foretaget. Uppdraget
omfattade att skapa ett nytt namn, en ny logotyp och
visuell identitet, en ny varumarkesarkitektur, en uppda-
terad varumérkesplattform och en rad marknadsfoérings-
aktiviteter, bade for webb och traditionella media.

Fokuserad namnprocess

De bada divisionerna, FMC FoodTech och FMC Airport
Systems, var redan valkinda och ledande varumérken. Ut-
maningen bestod i att ta fram ett globalt anvandbart namn
for det nya, gemensamma bolaget — pd mycket kort tid.
Hogsta prioritet var siledes en fokuserad namnprocess.

En nyckelgrupp inom féretagsledningen, under VD:s
ledning, arbetade med Pyramid i namngivningsproces-
sen. Det strategiska arbetet resulterade i en rad namn-
alternativ som kokades ned till fem inbo6rdes, mycket
olika namnforslag.

Eftersom den hogsta ledningen valde att si aktivt
engagera sig sakerstdlldes hansyn till foretagets grund-
laggande varden. Forvisso skulle man skapa ett nytt
foretag men de ménniskor som skapar framgéangen —
de anstillda — ar desamma.

De flesta namn- och varumarkeskonsulter, inklusive
Pyramid, rekommenderar sina kunder att infevalja ett
namn som bestar av en forkortning eller en akronym —
det vi kallar "bokstavssoppa”. Huvudskalet ar att bokstavs-
namn saknar betydelse och associationsmoénster och
darfoér kraver annu mer kommunikation och forklaring
for att bygga en positivigenkdnning.

Trovardig "brand story”

Men det nya foretaget skulle inte drivas av namn- och
varumarkeskonsulter. Och eftersom (1) kultur alltid viger
tyngre an strategi och (2) foretagskulturen redan var
bade stark och enad, kom namngruppen fram till att aven
om det nya namnet bestdr av initialer ger det en tydlig
koppling till bolagets rotter, samtidigt som det utgoér
grunden for en stark och trovardig "brand story”.



John Bean: En innovativ entreprenor

Namnet JBT hiarstammar fran bolagets grundare John
Bean (T star for Technologies). Ledningen kande starkt
for kopplingen till John Bean, som var en tvittikta entre-
prenor och innovatér. Namnet JBT gav det nya foretaget
mojligheten att bygga pa sin langa historia i toppskiktet
av den industri man verkar inom. FoodTech-delen av fore-
taget grundades efter uppfinningen av en spraypump pa
1880-talet. P4 1960-talet utvecklades en avfrostare for flyg-
plan, baserad pa samma spraypumpteknik. Det blev den
allra forsta produkten for flygplatsservice och AeroTech
var darmed fott.

John Beans karaktiar sammanfattar allt som det nya
bolaget star for: uppfinningsrikedom, kunskap, smarta
losningar och god entreprenéranda. Med dessa egenska-
per har ett internationellt framgangsrikt foretag skapats.

Sist men inte minst: JBT Corporation gick att registrera
juridiskt som ett varumarke, som internetadress
(www.jbtc.com) och som en borsticker (JBT).

Ett absolut krav for att lyckas med det nya varu-
market var att uttrycka foretagets redan starka
kultur och virden i den visuella identiteten. Den
maste vara rejal men inte trakig. Den maste vara
nagot som haller i decennier men inte kdnns for

”Partnership and commitment, competence and
innovation.” Foretagels engagemang, palitlighet och
visiondira sdtt att tanka symboliseras av den klassiska
symbolen linkade ringar.

JBT

”Bold and forwardmoving”. Med en krafifull, framdit-
lutande typografi uttrycker man foretagets framdtstrivan
— och musklerna som ger forutséttningarna att lyckas.

John Bean Technologies Corporation: Logotyp och visuell identitet

En “humanistisk penselrorelse” som grafiskt element i bild-
hanteringen ger en distinkt visuell identitet till [BT Corporation.

futuristisk idag. Eller, som kunden uttryckte det:
“Vi ar trots allt ett tungt industriféretag med
langsiktiga engagemang och 16ften till kunderna.
Vi bor se ut som ett sadant ocksa.”

”Global & multi-dimensional.” /BT dr ett globalt
och mangsidigt foretag. Den gra ringen dr en stiliserad
glob. Globen och foretagsnamnet 6ppnar sig for affirs-
divisionernas namn.

(@ FoodTech
Bakery

Newly baked is always best




Reviderad varumarkesplattform

Ett foretag maste vara vil medvetet om hur dess varu-
mirke uppfattas av de viktigaste malgrupperna. Sa snart
varumarket exponeras och kopplas till foretagets pro-
dukter och de anstélldas prestationer bérjar malgruppen
forma sin uppfattning.

Darfor ar det ytterst viktigt att styra varumarkesplatt-
formen. Den ska vara en riktlinje for alla aktiviteter inom
foretaget och skapas och genomforas pa ett strategiskt
och malinriktat satt.

Med bildandet av det nya bolaget 6ppnades mojlig-
heten att férandra positionering, l6fte och personlighet.
Nar ett nytt foretag fods haller nimligen alla malgrupper
under en kort period 6gon och éron 6ppna och vi har

darmed ett gyllene tillfalle att na ut med nya kdrnbudskap.

JBT Corporations varumérkesarkitektur och den
reviderade plattformen bygger pa foretagets befintliga
kultur och viarderingar men framhaver samtidigt nya
ambitioner och strategier. En stark och trovirdig "brand
story” gor det latt for badde kunder och anstéllda att ta till
sig forandringarna.

Ny marknadskommunikation

Den centrala kommunikationskanalen for JBT var en ny
webbplats. I fall som detta ar Internet ofta den viktigaste
kanalen, eftersom den mojliggér snabb, global kommuni-
kation — bade internt och externt.

Webbplatsen blev en omedelbar succé. Foretagets iden-
titet, kdrnbudskap och en uppsattning faktabaserad
information visades upp genom kreativ interaktivitet.
Webbplatsen blev, och ar fortfarande mycket vilbesokt
- bade internt och externt.

En global profilering

Profilering var nasta viktiga steg. Vid lanseringen maste
t.ex. alla foretagets lokaliteter viarlden 6ver ha nya skyltar
for att med kraft och konsekvens visa det nya namnet och
logotypen for kunder och anstallda.

Alla anstéllda fick en muntlig presentation av namnet,
varumarkesplattformen och den visuella identiteten samt
en sammanfattande broschyr att lisa i lugn och ro.

All kommunikation maste nu uppdateras och klés i
den nya identiteten. For ett globalt féretag som agerar
inom ett flertal affirssegment och pa manga marknader
tar detta lite tid. Ledningen har avsatt ett ar till arbetet att
gd igenom allt existerande material.

For att informera féretagets malgrupper om for-
andringen gjordes saval annonskampanjer som e-post-
utskick. Annonseringen kompletterades med personliga
brev till kunderna.

Eftersom foretaget redan ar en global marknads-
ledare inom alla sina affirsomraden behéver de flesta
befintliga kunder "bara” férsikra sig om att foretaget de
gor affarer med fortfarande dr detsamma — om dn under
ett nytt namn. Samtidigt passade man pd att formedla
budskapet att det nya bolaget dr &nnu mer vassat och
fokuserat att utveckla marknadens basta I6sningar inom
sina respektive segment.

Ett fantastiskt resultat

— Det har varit en intensiv och koncentrerad uppgift att
skapa namnet, varumérket, den visuella identiteten och
all 6vrig marknadskommunikation som kravdes for att
lansera vart nya bolag, siger Christer Wiklander, Director
Marketing Communication pa JBT Corporation.

— Pyramid har agerat professionellt och kreativt genom
att fungera som den katalysator och det st6d vi behévde
for att fatta de ritta besluten under mycket tidspressade
omstdndigheter. Resultatet ar fantastiskt!

NYSE, New York Stock Exchange, dr virldens mdktigaste bors.

Den 4 augusti, tre dagar efter introduktionen, fick [BT Corporations

VD Charlie Cannon starta dagens handel.



Det ar bara borjan
Att fran scratch skapa ett namn, visuell identitet, varu-
markesplattform, karnbudskap och kommunikations-
plattform for ett helt nytt, amerikanskt borsbolag ar for-
modligen ett av de mest omfattande marknadsforings- och
lanseringsuppdrag som nagonsin utforts av en svensk byra.
Framgéng beror dock lika mycket pa uppdragsgivaren
som pa byran. Mycket hinger pa kundens forstaelse for
processen, att VD fattar rodret och tydligt signalerar
vem som ager projektet samt att ledningen ger uppgiften
mycket hoég prioritet — i synnerhet nér tiden ar knapp.
Det dr ocksa viktigt att man verkligen forstar att ett sadant
omvilvande projekt som en ny bolagsidentitet maste
genomsyra alla nivaer i organisationen, éver hela virlden.
Bade styrelsen och ledningen visade Pyramid stor samar-
betsvilja under hela processens gang.
JBT valde att ta steget fullt ut nar méjligheten fanns.
Aven om John Bean grundlade sin verksamhet for mer 4n
100 ar sedan har JBT Corporations historia bara bérjat...

[

— g —
Y gl -

Webbplatserna www.jbtc.com, jbtfoodtech.com, jbtaerotech.com dir
vélfyllda med information och fakta. Design och interaktivitet gor
dem ldttanvinda och besokaranpassade.
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True fluidization
increases your profits.

The Frigoscandia GYROCOMPACT® is the world's most
effective spiralfreezer,chiller or proofer. Offering the

best hygiene and performance, and the greatest future
flexibity, it gives you rapid return on investment by exactly
matching your food product and processing requirements.

FMC FoodTech s now JBT FoodTech
And our goal is unchanged. With the same innovative
spirt and superior processing solutions that helped create
Some of the world's most popular food brands, we aim to
help our customers to grow and prosper.

wwwjbtioodtech.com

Booth L9144, 11-13 nov
2008 in Herning, Danmark

@7 FoodTech

Frigoscandia FLoFREEZE®

Always keep it fresher than fresh
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The Frigoscandia FLOFREEZE freezer with true

fluidization boosts your profits because it cost-

effectively delivers a wide range of perfect individually
quick-frozen (10F) products.

« ighest qualty on harc-to-handie sensiive products
+ Unique patented track separates sicky products

+ Freeze poas, pasta or scallops In the sam freozer

+ Extremely hygienic concept

wwwibtioodtech.com

@1BT FoodTech

wwwjbtacrotech.com

@BT Aerolech

Annons, [BT FoodTech.

Annons, [BT Aerolech.

Annons, BT FoodTech.




Pyramid ar Sveriges mest internationella reklambyra.
Drygt 60% av foretagets intakter kommer fran kunder
beldgna i Europa, USA och Asien. | undersokningen
Sveriges Bdsta Byra utsags Pyramid 2006 och 2007 till
Sveriges bdsta b2b-reklambyra. Pyramid har 28 anstéllda
och finns i Helsingborg.
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-yraml ! ommunication AB

Box 1026 (Bergaliden 11)

SE-251 10 Helsingborg
Sweden

Nagra som valt att arbeta med oss ar:

AAK
AGA/Linde
Arjo Huntleigh
Atlas Copco
ATLAS Logistik
Atos Medical
AudioDev

BB Electronics
Bluetooth SIG
BOSS Media
Bostik

Bring

Phone: +46 42 38 68 00
Fax +46 42 38 68 68
E-mail: info@pyramid.se
www.pyramid.se

Establish
FORIA
Hogands
Hogands Bjuf
JBT Corporation
JBT FoodTech
JBT AeroTech
Kockums

LFV

MCT Brattberg
Moving
Munkfors
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- Pyramid

Orwak

Perstorp

Posten Norge
Rapid Granulator
Rittal

SAS Cargo

Sicon Semiconductor
Sormlast

Tetra Pak

Thule

Volvo Aero



